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Introducéo

A crescente influéncia da moda nos comportamentos sociais e nos habitos de consumo
da sociedade consolida, progressivamente, a abordagem desse tema nos diferentes meios de
comunicacdo de massa. Interessado em estudar como o assunto € tratado no jornal, o projeto
analisou o caderno “Ela”, do jornal “O Globo”. O suplemento reline as principais informacdes
do universo da moda através de diferentes formas de abordagem. O conjunto de
caracteristicas obtidas a partir da analise do material permitiu desenvolver estudos do
consumo dentro da proposta do projeto de pesquisa.

Objetivo

O objetivo da pesquisa foi analisar como o caderno “Ela” se estrutura e como ali séo
abordadas as questdes do consumo e da moda, alem de temas ligados a ela: decoracéo,
comportamento, masica, fotografia, entre outros. Por ser um produto do jornal “O Globo”, a
pesquisa teve como objetivo, também, uma andlise prévia do préprio jornal, cujas
caracteristicas dizem muito a respeito do suplemento escolhido.

Metodologia

Para alcancar os objetivos tracados, a pesquisa foi dividida em trés fases. A primeira
fase consistiu numa revisao de literatura através do estudo de obras que retratam o panorama
geral da imprensa no Brasil a partir de 1920, ano de surgimento do jornal “O Globo”. A
segunda fase compreendeu o estudo do surgimento do caderno “Ela”, através de pesquisas
realizadas e de informacGes obtidas, diretamente, com a assessoria do jornal. A dltima fase
correspondeu a uma andlise critica do periodo de um ano (julho 2009/junho2010) do jornal
“O Globo” e, particularmente, do caderno “Ela”. Essa analise priorizou a investigacdo da
estrutura do produto, tanto em relacdo ao seu conteudo - assuntos, recorréncia de temas,
ideologias, representacdes - quanto a sua forma - colunas, colunistas, anincios, paginas,
designer grafico, linguagem, pablico-alvo, entre outros.

Conclusao

O estudo pode contribuir para um maior conhecimento do jornal “O Globo”, através de
um breve historico e exame de suas caracteristicas. Mas, o foco principal da pesquisa foi a
identificacdo de certos aspectos do fenbmeno do consumo, tal como elaborados naquele
espaco. Nesse sentido, a pesquisa pode concluir que as caracteristicas do caderno “Ela”
condizem com as representacdes tipicas do seu publico-alvo, a chamada classe média alta. O
estudo permitiu até mesmo uma inferéncia geral com relacdo ao tema especifico da moda,
elemento central do consumo no caderno “Ela”. O assunto, tal como tratado no caderno,
carrega ares de sofisticacdo, elegancia e aprimoramento que se deixam revelar nas formas
pelas quais essas representacdes sdo ali elaboradas e transmitidas. O caderno “Ela” segue,
levando em conta as proporcdes e as devidas diferencas entre meios de comunicacdo, a
mesma linha de abordagem e um estilo ideol6gico muito proximo das demais narrativas
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mediaticas da moda que podem ser encontradas em veiculos como revistas “Vogue” e “Elle”;
site “Chic”; o programa de TV “GNT Fashion”, entre outros.
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